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PNRR e territori

• Evoluzione del modello economico da «poli metropolitani» a territori diffusi
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Prossimità
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Prossimità «concettuale»
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Assecondare i bisogni 5

Già, ma quali bisogni?

Utilità

Qualità

Convenienza

Comodità

Unicità

Servizio

Socialità
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Unicità
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Unicità
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Unicità
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Crescita
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Qualche conclusione

Prossimità, non 
assortimento

Partecipazione, 
non copertura

Convenienza, 
non prezzo

Fedeltà, non 
(solo) traffico

Valore, non 
intermediazione
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Grazie per l’attenzione
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